PUBLI-REPORTAGE

MOBILE-HOME ET

INTEGRATION PAYSAGERE

Lintégration des
mobile-homes dans une
logique d’esthétique

et d’harmonie devient
un véritable élément
de différenciation
concurrentielle et de
fidélisation pour de
nombreux propriétaires
et exploitants

de campings.

Léquipe de direction,
Yvette Rougier,

Valérie et Christophe
Gerardin du Camping
PORT'LAND 7/ Sunélia
(14520 Port-en-Bessin),
a fait ce choix en 2009
en pariant sur la réussite
de la Cabane du Pécheur
d’'IRM. Christophe
Gerardin explique ici
les motivations de son
choix et en fait un
premier bilan.

Qu’est-ce qui vous

a poussé a faire cet
investissement ?

Nous avons fait le choix d’une
esthétique atypique qui venait
rompre avec I’image traditionnelle
du mobile-home. La Cabane
du Pécheur a apporté une note
de couleur et de matiere tres
attrayante. Le bois et le bardage
vertical ont énormément apporté
esthétiquement. Notre camping a
pu se démarquer de la concurrence
avecuneffetd’image trés valorisant
pour les clients. Aujourd’hui, nous
avons 10 Cabanes du Pécheur
IRM implantées a la maniere d’un
petit village autour d’un bassin de
péche.

Jusqu’ou a été votre
démarche d’intégration ?
Nous sommes partis du style
du mobile-home en créant un
camaieu de couleurs allant
d’une déclinaison de bleus a des
revétements ocre. Nos clients
nous disent souvent qu’ils ont
I’impression de se retrouver au
sein d’un village nordique avec
un sentiment de sérénité. Notre
approche de l'intégration va au-
dela du mobile-home puisque
le camping est organisé autour
d’espaces paysagés. La clientele
doit pouvoir se balader dans le

camping en ayant un sentiment
de dépaysement et jamais de
monotonie.

A quel type de clientéle
s'adresse votre offre
Cabane du Pécheur ?

Une clientele exigeante qui
recherche de 1’esthétique et du
confort dans un
environnement
qui la change de
son quotidien.
A ce titre, la
Cabane du
Pécheur est
une excellente
réponse. Elle est originale, avec
ses deux toitures qui évitent I’effet
de volume souvent mal ressenti
par les clients. A I'intérieur, on
retrouve un confort haut de gamme
et 100% opérationnel.

Quels avantages
commerciaux en avez-
vous tiré ?

Ce type de mobile-home s’avere
étre un excellent support de
communication et de fidélisation.
Nos clients en parlent autour d’eux
et y sont tres attachés. Il n’est pas
rare de voir des clients de 1'été
revenir en week-end pour louer
la Cabane du Pécheur. C’est une
offre de mobile-home qui favorise
le développement du hors saison.

La Cabane du

Pécheur IRM :

fiche d'identité

= 864x4m

= 3 chambres

= 6 a 8 personnes

= 32,00 m?

= 10 coloris de
bardage différents

Diriez-vous que c’est
l'avenir ?

Oui pour des sites comme les
notres. Il faut s’adapter a notre
environnement en apportant a nos
clients un sentiment d’espace et de
découverte. Le choix d’un modele
de mobile-home comme la Cabane

‘ ‘ Un excellent support
de communication
et de fideélisation , ,

du Pécheur d’IRM fait partie de
cette démarche.

Votre relation avec

les équipes IRM

a-t-elle facilité cet
investissement ?

C’est tres juste, IRM a beaucoup
évolué  dans sa  relation
commerciale. Il y a beaucoup de
proximité avec un échange tres
simple et tres direct. Les contacts
réguliers permettent d’échanger
tout au long de I’année et de faire
mrir ce type de projet.

Contact IRM :
Tél. 02 51 56 13 57
Fax 02 51 56 13 01
www.irm-sa.fr




